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OPINION: BILDA DEN, LEDA DEN, STYR DEN




| en varld som forandras.

Alla budskap blir bade och
att forma.






Kommunikations- Altityd- Aflars-
insats elfekt effekt




OMVARLD

NARVARLD




Faran i att overvardera var egen

organisations betydelse, forminskar omvarlden.
| ett storre perspektiv ar vi inte sa
betydelsefulla som vi tror.




HUVUDREGELN

@ Avgransa
@ Kartlagga
@ Bevaka

@ Analysera
@ Slutsatser




Trender fran
Kairos Future

o

Brutal individualism: svart att hantera pa
arbetsplatser, svart i lokalsamhallet

Gemenskapen allt svagare kollektivt -
dsremot bildas de sméa bubblorna och
sammanhangen, dar stérks allt
istéllet.Man vander sig indt och
avskdrmas den viagen - blir mera behov




TRENDER

att ta vara pa

Har Al redan peakat? Vad &r n&st? Har
fortroende for Al och teknologin blivit

svagare? Blir ett verktyg som allt annat
- acceptansen &r snabb

Fortroende for ndgon som &r sldre i
samtliga generationer, utan hos de

sldsta. De tror enbart pa sig sjalv.

Gamingen véxer i allt



behover vi beakta
som bast?

for fysiska méten och for prak’ris.ka fardigheter.

Framtiden - oroligare &n nagonsin. Tank
trygghet. Tank att berstta om den.

Stor kris i sjélvbilden
Vi tar stéd i olika gemenskaper, skapar egna
bubblor som vi hélls inom. Hur nar vi dem

framat?

Livsstilen - sjélavard i fokus. Betyder det ocksa
att er malgrupp blir mera medveten?

Arvet: generationsfragan - vilket betydelse har
malgruppens foréldrar?



TEKNIKEN.

Ingen hype langre - numera vardag



PENGAR.

Unga investerar mera, konsumerar fill viss
del mera medvetet



KANNETECKEN ATT TANKA PA FOR MALGRUPPEN

Extremt lite tid Kortfattat, l4tt att nd, muntligen
Varderar evidensbaserat Referenser
Revirtank Balansera material - formulera noggrant

Stoppa huvudet i sanden - tank Faktabeldgg, presentera hotbilder och méjligheter







De viktiga
relationerna.







Gar det att styra






Bubblorna
De digitala.

De vi medvetet - A4

och omedvetet IRL.
skapar. e

~




Vilka finns
FSAH Y



Tillit &
engagemang.

Vad leder till det?




1)
2)
3)
4)
)

RESONERA KRING EGNA MALGRUPPER

Kon - finns skillnader?

Finns lokala, regionala skillnader? Kulturella?

Yngsta dldersgruppen - var finns de idag? Och hur ténker de?
Alderssegmenteringen - generationsforskningen viktig
Utomstdende faktorer som paverkar malgrupper




VARA
BUDSKAP



Anpassa budskap enligt

‘malgruppens forutsattningar.



e Text ochinnehdll
e Kanal
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VARA BUDSKAP 2024:




NS T SAMETEIHE





http://www.youtube.com/watch?v=O_9zlvTV77M




